Das Klassik-Open-Air, das bisher seine Heimat auf dem Zemrumsplatz hatte, soll im kommenden Jahr in den Romerpark an die Holz-Erde-Mauer

Klassik-Konzert an der
Holz-Erde-Mauer geplant

umziehen.

BERGKAMEN. Das Stadtmarketing feilt
schon am Veranstaltungsprogramm fur
2020. Bewahrtes bleibt, einiges soll bes-
ser werden —und ein groRes Konzert
bekommt einen neuen Standort in ei-
nem anderen Stadtteil.

Von Michael Dérlemann

m kommenden Jahr soll

Oberaden  beim  Pro-

gramm ,Sommer in Berg-

kamen* erstmals auch ei-
ne Veranstaltung bekommen.
Das Stadtmarketing will das
Klassik-Open-Air erstmals
vom Bereich am Rathaus in
den Romerpark an der Holz-
Erde-Mauer verlegen. Karsten
Quabeck vom Stadtmarketing
geht davon aus, dass das Am-
biente dort noch besser passt
als auf dem Zentrumsplatz
oder auf dem ,Platz der Part-
nerstadte”. Das bedeutet je-
doch eine Abkehr von dem
Konzept, Kklassische Musik
Menschen direkt vor die
Haustiir zu bringen, die sich
sonst nicht so sehr dafiir inte-
ressieren.

Auch bei dem restlichen
Veranstaltungsprogramm
2020 soll es keine groRen
Veranderungen aber durch-
aus die eine oder andere Fein-
justierung geben. Beim Hol-

Zum Festival ,Kids and
Burger“ kamen viele Kinder
mit ihren Eltern. Es soll

ben.

2020 eine Neuauflage ge-

land-Markt, der wieder im
Mai, zwei Wochen vor dem
Hafenfest geplant ist, betrifft
das vor allem das Verkehrs-
konzept.

wDer Markt ist ein Phéno-
men: Er ist jedes Mal mehr als
gut besucht”, sagt Quabeck.
Entsprechend grofR ist das
Verkehrsaufkommen. Deshalb
soll die Zufahrt zum Hafen
iiber den Hafenweg im kom-
menden Jahr wie beim Ha-
fenfest ausschlieflich den
Radlern vorbehalten sein. Au-
tos und Busse will das Stadt-
marketing wegen des Ver-
kehrschaos ganz aus dem Be-
reich heraushalten.

Durch den Abbiegeverkehr
zur Marina sei an der Kreu-
zung mit der Werner Straf’e
das Chaos immer grof® gewe-
sen, sagt Quabeck. Das soll es
2020 nicht mehr geben.

Ob es das Street-Food-Festi-
val an der Marina im kom-
menden Jahr noch einmal ge-
ben wird, steht dagegen noch
nicht fest. Im vergangenen
Jahr war dem Stadtmarketing
das Programm, das ein priva-
ter Veranstalter bot, zu diinn.

“Wir wollen nicht, dass dort
nur ein paar Food Trucks ste-
hen. Es muss schon Pro-
gramm drumherum geben®,
macht der Leiter des Stadt-
marketings deutlich.

Er hofft das sich ein neue
Veranstalter findet, der diese
Vorstellungen umsetzt. Der
Veranstalter von diesem Jahr
wolle ohnehin nicht mehr.

,Hafenfeuer” an der Maria
wieder zum Auftakt

Andere Veranstaltungen an
der Marina sind dagegen wei-
ter gesetzt. Dazu gehdren ne-
ben dem Hafenfest und dem
Weingenuss am Wasser* im
Rahmen des Sommerpro-
gramms auch das Hafenfeuer
und ,Kids and Burger“. Das
Hafenfeuer, mit dem das Ver-
anstaltungsprogramm in Ja-
nuar beginnt, sei mittlerweile
fest etabliert, sagt Quabeck.
WViele Standbetreiber wollen
wiederkommen und wir ha-
ben viele neue Bewerber.” Iri-
sche Musik soll es auch 2020
wieder geben.

Festival ,Kids and Burger”
mit Veranderungen

Auch Kids and Burger habe
beim Auftakt in diesem Jahr
eine gute Resonanz gefun-
den. Das Stadtmarketing will
es mit einigen Anderungen
zusammen mit der Kinder-
spielhalle ,Monkey Island®
auch in diesem Jahr wieder
anbieten. Das Open-Air-Kino

b

auf der BogenschieRanlage in
Overberge ist im Sommer
auch weiterhin gesetzt - eben-
so wie der Lichtermarkt.

Trotzdem denkt das Stadt-
marketing noch iiber weitere
Veranstaltungen in der Mari-
na nach. Quabeck hétte gerne
eine Oldtimer-Veranstaltung
mit passender Rockabilly-Mu-
sik und Menschen, die eine zu
den alten Autos passende
Kleidung tragen.

Er kann sich auch eine
wStrandburgensause” vorstel-
len, bei der es Reggae geben
kénnte. Damit kénnte das fri-
her beliebte Reggae-Festival
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Der Holland-Markt soll
wahrscheinlich wieder ein
neues Verkehrskonzept be-
kommen - so groR ist der
Andrang jedes Mal.

wieder aufleben. Dafiir miiss-
te das Stadtmarketing aber
wohl die passenden Sponso-
ren finden. ,Unsere zusitzli-
chen Wiinsche sind auch eine
Frage der Finanzierung"®, sagt
Quabeck.

Mit dem Hafenfeuer be-
ginnt das Programm des
Stadtmarketings im Januar.




